Radio ndo é passado. E poténcia no presente — e futuro junto ao digital.
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AGENDA DO WEBINAR

-I O RADIO NO 4 GUIA PRﬂﬁTICO
CENARIO ATUAL PARA AGENCIAS

A SINERGIA

IMBATIVEL: 5 PERGUNTAS

E RESPOSTAS

RADIO + DIGITAL

3 CASE PRATICO
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O RADIO HOJE: Alcance e Relevéncia

» Alcance: 80% da populagdo brasileira ouve radio semanalmente (Kantar IBOPE).

» Tempo médio diario: 3h50min de escuta por ouvinte.

» Confianca: 72% dos ouvintes consideram o radio uma fonte mais confiavel que
redes sociais (Nielsen).

» Multiplataforma: consumo em carro, casq, trabalho e mobile.

» Radio é a midia do cotidiano: acompanha as pessoas em momentos em que
outras midias ndo chegam.



QUEBRANDO MITOS

* “Radio & coisa do passado” - Fake news!

e Crescimento do radio online (streaming, apps,
smart speakers).

» Integracdo com Spotify, Deezer e podcasts
(radios langam conteddos on-demand).

 Edison Research: 52% dos ouvintes estdoem
redes sociais enquanto escutam radio - ponte
direta para ativagoes digitais.




- Radio gera atenc¢do e lembranca de marca.
- Digital gera interagdo imediata (cliques, conversoées).

* Nielsen: campanhas combinadas tém até 22% mais
alcance que midias isoladas.

« Exemplo: Campanha com radio cria Reconhecimento
e lembranga de marca - digital fecha a jornada com
acdes mensuraveis.

 Radio potencializa Google Search: até 8% de aumento
em buscas espontaneas quando ha veiculagdo de
radio.
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COMO MEDIR RESULTADOS

Campanha Digital (isolada)

« CTR médio ~1,1%

« Conversodes: indice base (100%) |
» Resultados dependem apenas de verba em midia paga 4

Campanha Radio + Digital

« CTR melhora entre +10% e +30%

» Conversoes crescem entre +20% e +40%
« Radio impulsiona buscas e aquece a audiéncida - mais propensa d

clicar nos CTAs digitais

e Insight Final

“O radio aquece a audiéncia. Quando somado ao digital, aumenta
taxa de cliques e melhora conversoes, sem depender apenas do

investimento direto em midia paga.”
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GUIA PRAﬁTlco
PARA AGENCIAS

* Inclua radio no planejamento digital -
custo/beneficio (CPM baixo).

« RGdio complementa social ads e midia
programatica.

- Estratégia Full Service: on + off na mesma régua
de resultados.

Dica rapida: Usar formatos hibridos: spot + acdo
de conteudo.
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FERRAMENTAS

EAPOIO

Radio Break:

Plataforma que facilita compra de midia em radios.

Dados regionais e segmentacdo geogrdafica.
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Suporte estratégico para agéncias e anunciantes - menos
barreiras, mais resultado e melhor negocigdo.



RADIO NAO CONCORRE
COM O DIGITAL - ELE AMPLIFICA
E POTENCIALIZA.

 Remunerac¢do das agéncias:

A comissd@o de 20% para agéncias de publicidade é prevista na Lei
4.680/1965 e no Decreto 57.690/1966, reforcada pelas
Normas-Padrdo do CENP como modelo oficial de remuneracdo.

Vamos integrar?

16 3170-0822
radiobreak.com.br

contato@radiobreak.com.br
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